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LOMBARDIA E PIEMONTE

® MEDIAPASON ® ALTRI COMPETITOR
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(Jmeompason LA NOSTRA INFORMAZIONE

- PALINSESTI DI UALITA PER GARATIRE UN SERVIZIO PUPPLICO INDIPENDENTE -
- 45 ORE DI INFORMAZIONE AL GIORND -
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m LANNER: CHE COS'E

ATV ADV: LANNER 20"

VIENE EROGATO DURANTE LA VISIONE DI LN PROGRAMMA,
NON DURANTE | BREAK PUBBLICITARI (NON FA AFFOLLAMENTO)
IL FORMATO OCCUPA IL 40% DELLD SCHERMO E VIENE VISUALIZZATO
PER 20 SECONDI

« LANNER STATICD:

« LANNER CLICK TO VIDED

» LANNER CLICK TO MICROSITE
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m ESEMPIO: LANNER
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SMART AND ADDRESSABLE TV

EMITTENTI FASCE ORARIE | SLOT IMPRESSION DA

TOTALE
INVESTIMENTO

CIRCUITO MEDIAPASON A ROTAZIONE : :
100000 E4500 | E4'SODO0
(LOMBARDIA E PIEMONTE) (07.00 - Za.a3)




é(\[lj)))EDmpnson . LISTINDPEREMITTENTE

VALORI UNITARI A LISTINO (SPOT 307) CONVERSIONE DURATA
A ROTAZIONE PER SINGOLA EMITTENTE SPOT DIFFERENTI DAI 30"
EMITTENTE ‘ LCN ‘ AREA ‘ FORMATD ‘ LISTIND
T 0 IOMBARDIA ~ SPOT30"  E135.00 (5" = USTIND 30" X 0.7
> f IOMBARDIA ~ SPOT30"  E45.00 20" = LISTIND 30" X 0.8
TOP 12 IOMBARDIA ~ SPOT30"  E135.00 45" = USTIND 30" ¥ LB
191 IOMBARDIA ~ SPOT30" €350
BO" = LISTIND 30" X 2.5
@ 12 PIEMONIE ~ SPOT30"  E12500
vieEocnuPPo 90" = LISTIND 30" 3.75
TOP 75 PIEMONTE ~ SPOT30  EEO.O0
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TOTAE | TOTAE |  TOTAE
EMITTENTI REGIONE FASCE ORARIE ‘N. SPOT EII]RNI]‘ VALDRE ‘ s | s | ESTMEND
T LOMBARDIA ARITAZIONE (17.00 - 25.59) 5 195,00 7 35 EEEZSO
> LOMBARDIA ARITAZIONE (27.00 - 25.59) 5 EW5.00 7 35 507500
TOP LOMEARDIA ARITAZIONE (17.00 - 25.59) 5 B135.00 7 35 E4TZSO0
on S LOMBARDIA ARITAZIONE (17.00 - 25.59) 5 B 3500 (- E1225.00
(vP) PIEMONTE ARITAZIONE (07.00 - 25.59) § E125.00 7 3 E437SO0
TOP PIEMNTE ARITAZIONE (17.00 - 25.59) 5 B G000 7 35 £210000
TOTAUAUSTIND): 20 E24'32500
SCONTISTICHE

SINGOLD MODULE SETTIMANALE DA 5 SPOT ALGIORND ( 210 SPOT TOTAL ) INVESTIMENTD E 1700000
2 MIDUL SETTIMANAL DA SPOT AL GIDRND (420 SPOT TOTAL ) INVESTIMENTD SINGOLD MODULD B 1500000
3 0PI MODULI SETTIMANAL DA 5 SPOT AL GIDRND INVESTIMENT SINGOLD MODLLD E 1250000

IN VIA ESEMPLIRCATIVA
INVESTIMENTE LN MODLLD DA 5 SPOT 210 SPOT TOTAL E 1700000
INVESTIMENT 2 MODLLI DA 5 SPOT 420 SPOT TOTAL £ 3000000
INVESTIMENT 3 MODLLI DA 5 SPOT B30 SPOT TOTAL £ 3750000
INVESTIMENT 4 MODUL DA 5 SPOT B4 SPOT TOTAL E S00000

| SINGOLI MODULI POSSOND ESSERE LITILZZATI IN LINA SETTIMANA ( SALVO DISPONIBILITA') 0 PIL" SETTIMANE
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L GRUPPO MEDIAPASON METTE A DISPOSIZIONE DEI CANDIDATI E/O PARTITI POLITICI “SPAZI TELEVISIVI”, LA CUI DURATA POTRA VARIARE DA UN MINIMO DI
3 MINUTI AD UN MASSIMO DI 48 MINUTI. PER OGNI CANALE TELEVISIVO, SEGUE LINA SINTESI DEI FORMATI (3, 12, 24, 48 MINUTI) E DEI RISPETTIVI VALORI.

DURATA SPAZID DURATA SPAZID

EMITTENTE | e oy | VALOREALMINTE LISTIND MTTENTE e oy VALOREALMINTE LISTIND
3 195,00 £ 585.00 3 £40.00 E 120,00

T 12 £ 155.00 £ 860,00 12 £ 30.00 £ 360,00
it omeano 2% £ 130.00 £ 3120.00 e 2% £ 25.00 £ 600.00
48 £ 105.00 £ 504000 48 £ 20.00 £ 950,00

3 E145.00 E 435,00 3 E 120.00  360.00

- 12 £ 120.00 £ 144000 12 £ 90.00 £ 080,00
s 2% 8300 sam | | VP 2% 8650 6 156000
48 £ 65.00 £ 3120.00 48 £40.00 £ 1'920.00

3 £ 130.00 £ 300.00 3 E B5.00 E 185.00

TOP 12 £105.00 £ 126000 TOP 12 £ 50.00 £ 60000
2% £ 80.00 £ 1920.00 I 2% E40.00 £ 950.00

48 £50.00 £ 740000 48 £ 725.00 £ 120000
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A) PRENOTAZIONI SPAZI D) REALIZZAZIONE SPOT E COMUNICATI PER SPAZI AUTODGESTITI

Le prenotazioni dovranno pervenire almeno 3 giorni prima dell'inizio dellamessain 1| Gruppo Mediapason pud realizzare spot e comunicati ad un costo che sara
onda: determinato di volta in volta in considerazione della complessita.

Fax: presso gli uffici di Telelombardia S.rl. Via Colico, 21 - 20158 Milano al n. E) CONTENUTO SPOT E COMUNICATI AUTOGESTITI

02.39.35.27.05

E-MAIL : sabrina.peregoi@telelombardia.it Gli spot e i comunicati all'interno degli spazi autogestiti devono contenere la dicitura

“Messaggio elettorale a pagamento” e |'indicazione del soggetto committente, che

L'ordine di prenotazione sara determinato dalla data e ora di arrivo di fax o mail. | gaye pssere trasmessa per tutta la durata del messaggio.

materiale relativo dovra pervenire almeno 3 giorni prima della messa in onda.

B) TARIFFE

Tutte le pianificazioni sono state strutturate, come standard, per spot da 30"
E' possibile utilizzare spot di durata differente, cosa che fara diminuire o aumentare
il prezzo unitario dello spot.

C) PAGAMENTI

| pagamenti saranno effettuati prima della messa in onda dei comunicati




